EXPEDIENTE DE CONTRATACION: 93/17

adjudicacion.

fotografia y maquetacion de la revista municipal

Ajuntament de
Calvia Mallorca

TIPO DE CONTRATO: Servicios. Procedimiento abierto con varios criterios de

OBJETO: Servicio periodistico para la realizacién de la programaciéon de
informativos y de entretenimiento de la emisora municipal y la redaccioén,

ORGANO DE CONTRATACION: El Teniente de Alcalde delegado de Servicios
Generales, por Decreto de Alcaldia de fecha 9 de febrero de 2017.

Contractacio
-calvia.com

Acta estudio valoracion sobre 4 y acto publico apertura sobres 2y 3

MESA DE CONTRATACION

Asistentes:

Presidente: D. Andrés Serra Martinez, Teniente de
Alcalde delegado.

Vocal de la Intervencion: Dia. Joana Marti Pujol,
por delegacién del Interventor Accidental

Vocal: D. Juan Castafier Alemany, Secretario
Accidental

Vocal: DfAa. Catalina Morro Pastor, por delegacién

Calvia, 28 de septiembre
de 2017

Siendo las 9:39 horas, se
rednen en la Casa
Consistorial, C/ Julia Bujosa
Sans, Batle,1, los miembros
de la Mesa de Contratacion

de la Jefa del Servicio de Aprovisionamiento y
Contratacion

de la licitacién de
referencia, al margen

Vocal: Dfia M2 Antonia Ferragut Carrefio, Jefa de|relacionados.

la Seccidn de Comunicaciones.

Secretaria: Dila. Ramona Monedero Martinez.

La reunién tiene por objeto tratar los asuntos del orden del dia de la
convocatoria.

1)Aprobar el acta de la reunién anterior de fecha 12 de septiembre de
2017

La Mesa aprueba el acta de la reunién de fecha 12 de septiembre de 2017 de
“Apertura sobres n2 4”

2) Estudio del informe de valoracion sobre 4

La Mesa de Contratacidén procede al estudio del informe de fecha 22 de
septiembre de 2017 emitido por la Jefa de Seccién de Comunicaciones, en el
cual se aplican los criterios de adjudicacién evaluables mediante un juicio de
valor previstos en el apartado “B” del cuadro de criterios de adjudicacién del
contrato, con el siguiente resultado:

Numero |Licitador Puntuacion sobre 4
1 Capalluch, S.L. 0
2 Publicom Marketing 2000, S.L. 33
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3 Dkans Pensant Produccions, S.L. 20
4 Associacié Ona Mediterranea 23
5 Catorceno Produccions, S.L. 36

No se transcriben las puntuaciones parciales al quedar dicho informe
incorporado como anexo a la presente acta.

3)Acto publico apertura de las proposiciones econémicas (sobre 2) y de
las proposiciones técnicas relativas a criterios evaluables mediante
formula (sobre 3)

Previo anuncio publico del acto, para que pueda ser presenciado por quien
esté interesado, se inicia con la lectura del anuncio de la licitacion. Asiste
pUblico al acto, firmando el correspondiente formulario de comparecencia, que
se adjunta como anexo a la presente acta.

A continuacidon la Secretaria de la Mesa da cuenta del resultado de la
evaluacién relativa a los criterios de adjudicacién del contrato que no son
evaluables de forma automatica.

Antes de la apertura de la primera proposicion se invita a los asistentes a que
formulen las observaciones que estimen oportunas, sin que se produzca
ninguna.

Se procede por el Presidente a la apertura de los sobres n2 2 que contienen las
proposiciones econdémicas y a la lectura de las proposiciones formuladas por los
licitadores y de los sobres n2 3 que contienen la documentacion relativa a los
criterios de adjudicacion evaluables de forma automética, dando lectura a la
elacién de los documentos aportados. Se obtienen las siguientes
proposiciones:

N° Licitadores Oferta econdmica, | Mejora 1 (aumento | Mejora 3 | Mejora 4 (programas
Plica 1IVA excluido n° horas | (Presupuesto en inglés y/o alemdn)
programacion) inversion material
técnico)
1 [Capalluch, S.L. 206.267,17 Presenta en sobre nuimero 3 la documentacién que
€1191 debia incluir en sobre n? 4.
2 Publicom Marketing | 187.000,00 € 10 horas mas|400 euros mas| No ofrece
2000, S.L. semanales IVA, mensuales
3 |Dkans Pensant|195.000,00 € 14 horas mas|1.600 euros 1 programa
Produccions, S.L. semanales diario, de lunes a

viernes, de 1 hora
de duracién, en
cada uno de los

dos idiomas.
Associacio Ona|205.022,53 € 7,5 horas diarias |5.750,00€ - |4 horas
Mediterranea semanales
aleman
5 Catorceno Produccions, |198.347,11 € Presenta un dossier extenso que se pasa a informe
S.L. técnico para andlisis y comprobacién de su oferta
relativa a criterios de mejoras evaluables mediante
féormula.
2
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Concluida la apertura de proposiciones la Mesa acuerda dar traslado de la
documentacién al Servicio de Comunicaciones a los efectos de que por parte
de dicho Servicio se emita informe relativo a la valoracién de las ofertas
resultantes de la aplicacion de las férmulas establecidas en los Pliegos. La Sra.
M2 Antonia Ferragut Carrefio presente en el acto, se hace cargo de dicha
documentacion.

Teniendo en cuenta todo lo expuesto, la/el presidenta/e da el acto por
finalizado y, en este estado y sin que haya habido ninguna reclamacion, se
levanta la sesién siendo las 9:57 horas. De todo ello extiendo, como
Secretaria, la presente acta.

V& B¢
El Presidente

Documentos que acompafian al acta para su publicacion: Informe técnico de
fecha 22 de septiembre de 2017
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INFORME TECNIC

Criteris valoracié sobre 4 per a la contractacio del servei periodistic per a la realitzacié de la
programaci6 d'informatius i d'entreteniment a 'Emissora municipal i redaccio, fotografia i
maquetacio de la revista municipal.

AREA/SERVEI: Comunicacié.

Aquest informe es refereix als criteris avaluable mitjangant judici de valor.
S'han presentat quatre empreses:

Capalluch S.L

Publicom marketing 2000, S.L

Dkans produccions, S.L.

Associacié Ona Mediterrania

Catroceno Produccions, S.L

Mirant els projectes ens trobam que Capalluch S.L. Presenta com a proposicié Tecnica relativa
als criteris avaluable mitjancant judici de valor un llistat de equipaments técnics per contribuir a la
millora de la produccié i les seves emissions, per la qual cosa no podem valorar aquesta empresa.

A les hores hem tengut en compta a l'informe les altres 4 empreses que presenten proposta
técnica relativa als criteris avaluable mitjangant judici de valor que son:

Publicom marketing 2000, S.L

Dkans produccions, S.L.

Associacié Ona Mediterrania

Catroceno Produccions, S.L

1.- ADEQUACIO DE LA PROPOSTA TECNICA ALS OBJECTIUS I‘NDICATS | EN ESPECIAL
REFERIDES A A CLAUSULA 5A DEL PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES.
Puntuaciéo maxima: 10

En quant a I'adequaci6 de la proposta técnica als objectius indicats i en especial referides a la
clausula 5a del plec de prescripcions técniques. Totes les propostes han utilitzat tal com es
demanava el guié de la clausula 5a.

Encara que a la majoria de projectes ha faltat concrecié, detall i descripcié de com es duran a
terme els aspectes técnics del projecte, per la qual cosa hi ha apartats que no s'han pogut valorar,
sobre tot els que en alguns casos utilitzen termes com es pactara amb la direccio o es garantira,
sense descriure de quina manera es fara.

En general han parlat poc de la revista.

Volem remarcar que s'indicava expressament que si els licitadors no indicaven de manera
concreta, detallada i descriptiva com anaven a realitzar els aspectes técnics dels projecte no
podrien esser valorats.

En qualsevol cas consideram que:

Publicom Marketing S.L ha presentat un projecte interessant amb presencia a les xarxes socials
i les noves tecnologies (web , reforg¢ APP) i donant molta importancia als informatius locals i a la
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proximitat. Es qui més a filat el detall i descrit amb més concrecié les seves actuacions, essent per
tant el projecte més clar, concret detallat i descriptiu. També ha especial mencié a la revista amb
propostes de millora.

Puntuacié: 10

Catorceno produccions SL ha presentat un projecte que en quant a metodologia, originalitat i
frescura és el projecte que consideram més innovador. Es I'inic que a més parla d'indicadors de
seguiment i avaluacié de les activitats. Basa la metodologia en la importancia de la dinamitzacio
de la radio mitjangant les noves tecnologies, les xarxes socials i la web com a via important de
promocio i difusié dels continguts, amb una programacié conduida de manera dinamica i original.
Posa I'émfasi amb els professionals i en la motivacié de l'equip. Ambdues coses és consideren
prou importants. També és el projecte que presenta un equip professional més ampli i polivalent.
Tambeé parla de redisseny de la revista i de les xarxes. De les noves audiéncies donant especial
suporta al joves amb les noves tecnologies.

En quant a les actuacions previstes per aconseguir els objectius resulten molt interessants encara
que algunes no acaben de concretar-se clarament.

Proposen un redisseny de la revista i de les xarxes i una web 2.0 amb interaccié amb les xarxes
socials amb servei de radio on line a la carta i radio amb tecnologia RSS a la vista, aixi com una
unitat mobil per fer exteriors.

Ha treballat poc I'apartat de memoria d'activitats i les propostes de coordinacié amb la direccio.
Per altra banda en general li ha faltat concrecié i detall en alguns apartats.
Puntuacié: 9

Associacié Ona Mediterrania No concreta molt en la metodologia.

Centra la proximitat com un dels aspectes essencials obrint la radio als diferents sectors
sociologics integrants de la poblacié calvianera, com per exemple els residents estranger;
associacions; jovent i gent gran. A I'hora de descriure les actuacions previstes per assolir els
objectius parlen, per exemple de treballar en la implicacié de diferents departaments de garantir,
de proposar, perd no concreta com s'implicara, com es garantira,... ni quines actuacions es duran
a terme per aconseguir-ho. Ha basat el seu projecte en una programacié continuista amb
programes que ja s'estan duent a terme pero manquen noves propostes i innovacié. Concreta
bastant be els segments de poblacié en els que incidiran, encara que finalment parlen de
propostes de programes concrets adrecats al tipus de perfil (alguns d'ells amb programes que ja
s'estan duent a terme) perd no avancen de quina manera arribaran a que aquets perfils per que
s'impliquin com oients i com aconseguiran seva fidelitzaci6. No treballat gaire les noves
tecnologies ni el pla de xarxes socials i els seus seguidors.

Proposen emetre en video strimig, la qual cosa aportar valor al projecte.

Deixa a l'aire moltes propostes i actuacions pendents del criteri de la direccié quan el que es
demana son aquestes propostes concretes.

Dedica un espai a la revista i proposa algunes millores i accions interessants per interrelacionar
radio revista.

Puntuacioé: 7

Dkans produccions, S.L. No descriu cap tipus de metodologia, ni concreta cap actuacié per
assolir els objectius limitant-se a enumerar algunes actuacions que en el plec se pressuposen com
a obligacions. Proposen una radio de proximitat que aposta per donar veu als col-lectius
especifics i per ampliar el tractament de la cultura. Resulta interessant la seva proposta de
incidéncia en el segments de poblacié i la proposta de programacié adrecada a cada un d'ells
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bastant detallanda. Aporta poques propostes relacionades amb les noves tecnologies i les xarxes
socials i la seva dinamitzacié. No fa mencié especial a la revista.
Puntuacié: 6

2. LA GRAELLA DE PROGRAMACIO EN HORARI D'EMISSIO EN DIRECTE
Puntuacio maxima: 6

Publicom Marketing S.L presenta una graella de programacié en horari d'emissié en directe amb
una tematica de 9 a 14,30 h basada sobretot en la informacié, el magazin i I'esport, incloguen
tertulies i entrevistes. Amplia la programacié en directe mati i horabaixa fins les 19h.

Puntuacié: 4

Catorceno produccions SL presenta graella de programacié en horari d'emissié en directe que
amb una tematica de 9 a 14,30 h basada sobretot en la informacié, el magazin i I'esport incloent
tertulies i entrevistes. Amplia la programacié en directe el mati completa programacio en directe
I'horabaixa de dilluns a divendres de fins 22 h.

Puntuacié: 6

Associacié6 Ona Mediterrania presenta una graella de programacié en horari d'emissio en
directe amb una tematica de 9 a 14,30 h basada sobretot en la informacio, el magazin i I'esport,
incloent les tertulies i entrevistes. Amplia la programacié en directe de dilluns a divendres fins les
17 h.

Puntuacié: 3

Dkans produccions, S.L. presenta una graella de programacié en horari d'emissié en directe
amb una tematica de 9 a 14,30 h basada sobretot en la informacid, el magazin i I'esport, incloent
les tertulies i entrevistes. Programacié en directe en horari d'horabaixa de 17 a 19h de dilluns a
dijous i el dissabte al mati de 10 a 13 ide 17 a 20 h.

Puntuacié: 5

3. LA GRAELLA DE PROGRAMACIO FORA HORARI PREDETERMINAT
Puntuacié maxima: 4

Publicom Marketing S.L presenta una graella de programacié fora de I'horari predeterminat
basat en la seva majoria en connexions en col-laboradors i musica fins a les 22 h. de dilluns a
divendres. Amplia la programacié amb extra matinal, extra informatiu i I'norabaixa extra dedicat als
calvianers amb entrevistes i reportatges de Calvia. Els dissabtes sense concretar es proposen
programacio de col-laboradors i radio férmula. Encara que no es valora en aquest judici de valor
no se aprecien en la proposta intervencions en anglés i alemany.

Puntuacié: 2

Catorceno produccions SL presenta graella de programacié fora de I'horari predeterminat amb
una proposta de programacié propia i/o en directe fins les 22 h de dilluns a divendres bassada
sobretot en informatius esport i programes tematics amb tertllies, personatges destacats, humor
concursos, etc, molt suggerent. Inclou propostes en anglés i alemany.

Puntuacié:4

Associacié Ona Mediterrania presenta una graella de programacié fora de I'horari predeterminat
basada majoritariament en redifusions de diliuns a divendres fins les 23 h amb una hora al mati de
programacio propia cada dia de dilluns a divendres i una hora de programacié propia a definir
cada dia de dilluns a divendres horabaixa i redifusions i musica en cap de setmana. Inclou
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propostes en anglés i alemany.
Puntuaci6: 2

Dkans produccions, S.L. presenta una graella de programacié fora de I'horari predeterminat
basada sobretot en programacié propia enregistrada, redifusions i presenta una interessant
proposta de directes el dissabte. Inclou propostes en anglés i alemany.

Puntuacié: 3

4. PROPOSTA DE INFORMATIUS
Puntuacio maxima: 3

Publicom Marketing S.L Proposa 1 hora i 45 minuts de informatius diaris amés de 5 bolletins
horaris al dia a les 9, 11, 12 13 i 15 h. L'informatiu de les 10 sera d'una hora de duracié amb
entrevista del dia +20 minuts d'actualitat esportiva emés integre en catala. L'informatiu de les
14,30 h sera integre en castella amb 45 minuts en total. Les bases dels informatius es construiran
amb: informacié propia generada a la seva programacié. Talls de veu de la gent enquestada al
carrer. Notes i rodes de premsa de I'Ajuntament. Notes i rodes de premsa de l'oposicié. Notes i
rodes de premsa d'hotelers, sindicats, empresses i organitzacions del terme. 100 per 100
actualitat local. :

Puntuacié: 2

Catorceno produccions SL Proposa de 8 a 10 h programa matinal/informatiu (en castella i
catala) on es fusionara l'actualitat informativa amb convidats, entrevistes agenda, informacié
meteoroldgica, revista de premsa,..) centrat en |'actualitat amb un enfocament singular. De 14 a
14,30 h informatiu catala presentat a dues veus. Es presenta com l'informatiu principal del dia,
amb tota la informacié que ha succeit al llarg del dia al municipi. De 15 a 15,30 h informatiu en
castella, presentat a dues veus, es presenta com informatiu principal del dia en castella, amb tota
la informacié que ha succeit al llarg del dia al municipi. De 19,30 a 20 h. Informatiu tarda
(castella/catala) presentat per un periodista amb un resum del dia i les veus dels protagonistes del
municipi.

Puntuacié: 3

Associacié Ona Mediterrania proposa 60 minuts d'informatius propis + butlletins 1B3 Dividits en
dos informatius de 15 minuts, el primer informatiu de 15 minuts en llengua catalana i el segon en
castellana.. Un a primera hora del mati i l'altre a les 14 h. Amb connexié amb policia per tractar el
transit i incidéncia, seguit de l'informatiu. Amb noticies exclusivament municipals que inclouran
temps, esports i agenda cultural. Per la seva edicié es partira de l'agenda informativa de la
corporacié municipal, amb especial ressé de les notes de premsa i cobertura de rodes de premsa.
Aquestes dons d'informacié s'incorporaran als continguts dels programes en llengua anglesa i
alemanya.. A les hores en punt es connectara amb els serveis Informatius de 1B3.

Puntuacio: 2

Dkans produccions, S.L. Proposa dos espais informatius propis, un de 15 minuts a primera hora
del mati i altre de 25 minuts a migdia. Amb talls de veus i declaracions de la propia programacio i
les convocatdries de premsa de I'Ajuntament, dels grups politics del consistori; de sindicats
patronals, agents socials i associacions del municipi. Extractes del programes de radio i
entrevistes telefoniques i presencials. Per completar la informacié local s'emetra en cadena el
matinal informatiu d'IB3, el noticiari vesperti i els butlletins horaris que coincidesquin amb la
programacioé en directe de dilluns a divendres. No detalla la llengua dels informatius.

Puntuacié: 1
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5. PROPOSTA DE MODEL D'UTILITZACIO DELS DOS IDIOMES OBLIGATORIS CASTELLA |
CATALA
Puntuaciéo maxima: 3

Publicom Marketing S.L

Proposa per garantir la utilitzaci6é de les dues llenglies oficials que els locutors de la radio adequi
la seva llengua a la comoditat dels seus convidats i que hi hagi programes conduits en castella i
altres en catala i col-laboradors i convidats que realitzin les seves seccions en catala o castella,
per tal de que el conductor pugui utilitzar les dues llenglies, realitzant aixi la meitat de la
programacio en castella i I'altra en catala. Realitzant espais sempre en catala i altres en castella.
Indiquen que realitzaran un informe on es detallara el repartiment de ambdues liengtes.

Falta concrecid dels programes que seran conduits en castella i catala o en ambdues llengUies.
Puntuacié: 1

Catorceno produccions SL

Indica en la graella de 8 a 22 h, en cada franja horaria i en cada programa, si es locutara en
castella, catala o castella i catala. Diu que es desenvolupara la programacié acordada en els dos
idiomes per igual. No especifica en apartat concret com ho realitzara.

Puntuacié: 1

Associacié Ona Mediterrania

No concreta ni indica de quina manera se garantira la utilitzacié de les dues llengles oficials per
part dels locutors de la radio i cap proposta de model d'utilitzacidé de les mateixes a la
programacid. Es limita a dir que els locutors utilitzaran les dues llenglies oficials en la mateixa
proporcid en I'horari d'emissié obligatori.

Puntuacié: 0

Dkans produccions, S.L.

No concreta ni indica de quina manera se garantira la utilitzacié de les dues llenglies oficials per
part dels locutors de la radio i cap proposta de model d'utilitzacié de les mateixes.

Puntuacié: 0

6. PROGRAMA DE SORTIDES DE RADIO AL CARRER | PERIODICITAT
Puntuacié maxima: 3

Publicom Marketing S.L

Proposa sortir dos pics per setmana. El dimecres radio Calvia faci el programa de 10 a 14 des de
algun IES o CEIP del municipi. Ampliar les sortides obligades a mercats locals o desplagaments a
les platges durant els mesos d'estiu i amb enquestes a peu de carrer. No especifica quantitat.
Puntuacié: 3

Catorceno produccions SL

Parlen d'un ample programa de sortides de radio al carrer per cobrir el maxim d'esdeveniments,
alla on es produesqui la noticia i poder polsar I'opinié publica del carrer i estar a prop dels veins.
Amb una periodicitat constant, setmanal i cada vegada que sigui necessari per polsar I'opinié (no
concreta maxims ni minims).

Puntuacié: 2

Associacié Ona Mediterrania
2 sortides setmanals (no acumulables setmana en setmana) per realitzar la programacié matinal
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incloent en aquestes matinals les sortides obligades per plec perd no te en compta que la majoria
de activitats d'obligada preséncia son I'horabaixa (Sa Rua, Festes del rei En Jaume, etc.)
Puntuacié: 3

Dkans produccions, S.L.

Ameés de les previstes a les bases del concurs proposen atendre altres esdeveniments com falles
del Toro, mercadets etc. No diu quantes. 1 pic a la setmana I'equip del mati fara exteriors.
Puntuacio: 1

7. PROPOSTA DE MODEL DE GESTIO | PROTOCOL AMB ELS COL-LABORADORS
Puntuacié maxima: 3

Publicom Marketing S.L Els col-laboradors han d'aportar valor a 'emissora. Proposen programes
de musica i entreteniment per evitar la polititzacié d'aquests espais i unicament en horaris
disponibles de dilluns a divendres de 20 a 22 h. Faran de filtre inicial i posterior.

Detallen un protocol senzill perd practic i proposen una coordinacié i seguiment setmanal.
Puntuacio: 3

Catorceno produccions SL al proposar una programacié propia de dilluns a divendres de 8 a 22
h. No necessita cobrir molts espais amb col-laboracions. Proposen obrir la radio amb un programa
concret de participacié popular mes que oferir espais lliures de la grella. Basant-se les
col-laboracions o participacié de associacions persones destacades o voluntaris del terme amb
els quals pactarien formules d'intervencio a la radio pensant més en l'interés general que no en els
interessos particulars 0 amb afany de lucre.

No presenta un protocol concret d'actuacié només algunes idees.

Puntuacio: 1

Associacio Ona Mediterrania ofereixen continuitat als col-laboradors actuals. Presentaran un
llistat de nous col-laboradors que proposaran a la direccié de la radio i que puguin adaptar-se
millor i que encaixin amb la programacié i proposen convidar a que participin com articulistes
especialitzats (ecologia, economia, turisme, etc)

No presenta proposta de coordinacid ni protocol.

Puntuacio: 0

Dkans produccions, S.L.

No presenta proposta de tipus de col-laboracié. Presenta unicament dues idees que podrien
formar part d'un protocol d'actuacio.

Puntuacié: 0

8. XARXES SOCIALS | PLA DE DINAMITZACIO DE LES XARXES
Puntuaciéo maxima: 3

Publicom Marketing S.L

Es el projecte que concreta més el pla de dinamitzacié i les xarxes que s'utilitzaran.

Proposen la utilitzacié de Facebook i Twitter que son les que es venen utilitzant actualment amb
un minim de 5 actualitzacions diaries a cada una d'elles. Proposen descriure objectius mensuals
per incrementar els seguidors perd no concreta quins. Es comprometen a dedicar inversio
economica a Facebook Ads que possibilita segmentar molt detalladament i ajustar els anuncis als
interessos dels usuaris. (la quantia es valora a l'apartat de marketing)la qual cosa por repercutir en
major visibilitat i major audiéncia. Les xarxes interactuaran amb la web propia.
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Les RRSS incloura bolcat de programes, enllagos a noticies, videos d'intervencions dels
programes, informatius integres, imatges dels convidats i mencions per augmentar notorietat.
Proposen aliances amb altres entitats que disposin de xarxes socials per viralitzar el contingut de
les seves xarxes.

Realitzaran concursos entre els seguidors que obligaran als participants a seguir la programacié
de Radio Calvia o bé llegir atentament la revista municipal. més de crear falques per recordar als
oients les xarxes socials.

Puntuacié: 3

Catorceno produccions SL

Presenten les xarxes socials i les noves tecnologies com a eines molt importants, sobre tot per
arribar a una poblacié de joves fins a 30 anys. Tot el projecte esta impregnat de la importancia
d'aquestes eines, com a via de promocié difusié dels continguts i la programacié i pel seguiment
personalitzat dels temes que interessen especialment a l'audiéncia i com eines de fidelitzacié.
Proposant redisseny i impuls de les xarxes existents i obertura d'altres com a Instragram o
Youtube. Proposen un redisseny de les xarxes i una web 2.0 amb interaccié amb les xarxes
socials amb servei de radio on line a la carta i radio amb tecnologia RSS a la vista. Tot integrat i
amb retroalimentacié entre elles. Es comprometen a multiplicar el nhombre de seguidors i de
interaccions a les xarxes aplicant les mateixos parametres difusors i de dinamitzacié que la seva
experiéncia demostra amb els seguidors a les seves xarxes.

Pero no expliquen com ho faran, ni qui son aquests parametres, ni com funcionara la web ni
expliquen gaire el redisseny. La figura del dissenyador a mitja jornada te aquesta comesa. Posen
I'émfasi en el missatge per aconseguir-ho.

No presenten pla de dinamitzacié concret.

Puntuacié: 2

Associacié Ona Mediterrania

Proposen mantenir les xarxes actuals que estan molt poc dinamitzades i proposen mesures
tecniques de video strimig per valorar com a millora.

Proposen la coordinacié amb la Community manager municipal la qual cosa que es obligatoria.
Proposen personal que es valorara en les millores i publicitat pagada que es valora al pla de
marketing.

No presenten pla de dinamitzacié.

Puntuacié: 1

Dkans produccions, S.L.

Presenten una relacid de les xarxes que ja existeixen i incorporant radio a la carta per ivoox o
similar actualitzat cada 24 hores.

No presenten pla de dinamitzacié.

Puntuacié: 0

9. PROPOS]‘ES DE MARKETING,I PUBLICITAT QUE ASSUMIRAN COM A PROPIES AMB
DESCRIPCIO | CALENDARITZACIO.
Puntuacié maxima: 2

Publicom Marketing S.L

Les propostes son les seglients:

Invertir 50 o 100 € al mes per fer publicitat segmentada a Facebook ADS

Proposen col-laboracions amb empreses amb les segllents accions: publicitat de Radio Calvia a
estovalles de paper, espais de publicitat estatica en portes de comercos, Impressié de cartelleria.
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Imatges de publicitat traslladable a Internet.

Convenis de col-laboracié amb clubs esportius Radio taxi, ports esportiu, etc. Oferint continguts a
radio que es transformin també en repercussioé per part d'aquests.

Puntuacié: 2

Catorceno produccions SL

No descriuen les propostes de publicitat i marketing.

Proposen accions de marketing i publicitat a les xarxes perd no expliquen quines es faran, ni
quantifiquen. Proposen una intervencié immediata a xarxes paral-lela al redisseny i rellangament
de les xarxes propies i també per Internet (web, mails, etc) No saben a quins mail, a quina web, ni
de quina manera. Tampoc es quantifiquen. La freqliéncia seria setmanal

Plantegen com a possibilitat accions a mitjans convencionals peré no expliquen quines, ni a quins
mitjans o suports, ni es calendaritzen, ni es quantifiquen.

Puntuacié: 1

Associacié Ona Mediterrania

En general manca calendaritzacié i descripcié de les actuacions i o acords.

Acords amb Mallorca Daily Bulletin i Mallorca Magazin per publicitar radio i revista municipal.

5000 cartells promocionals de Radio Calvia

Proposen treballara la interrelacié de la radio amb la revista retroalimentant els dos mitjans pero
aixo s'obliga al plec. S'hauria de concretar de quina manera es preveu fer.

Campanyes promocionals a Twitter i Facebook 1250 € en dos anys.

Puntuacio: 2

Dkans produccions, S.L.

No descriuen ni calendaritzen les propostes de publicitat i marketing.

Les propostes no es valoren econdmicament i proposen que aixd es fara amb I'Ajuntament (quant
és una exigéncia del plec i depenent del pressupost que es tengui per aixd. Amb la qual cosa no
es pot valorar si no se sap la inversié que es fara ja que estem parlant de propostes assumides
com a propies.

Per a radio:

Proposen concursos i sortejos setmanals perd no concreten que se regalara ni com aconseguiran
els premis.

Proposen Logan encara que radio Calvia ja té el seu Logan i no expliquen que faran amb ell.
Proposen Publicitat en parades de bus perd no quantifiquen quantitat, calendaritzacio, ni inversio
Publicitat a revista ( La revista Calvia no du publicitat i no volem que en dugui, és un mitja public.
Si es refereix a publicitat, de la radio ja és fa i no expliquen la proposta)

Publicitat a zones estratégiques (Ajuntaments i comergos,..) i en festes. No especifiquen tipus,
suports, quantitat ni inversio.

Per a revista:

Falques a radio intensificades setmanes abans de la sortida de la revista al carrer.

Xarxes: emprar continguts en Twitter i Facebook

Proposen Publicitat en parades de bus perd no quantifiquen quantitat, calendaritzacié, ni inversié
Publicitat a zones estratégiques (Ajuntaments i comercos,..) i en festes. No especifiquen tipus,
suports, quantitat ni inversié.

Puntuacié: 0

10. PROPOSTA DE GESTIO DEL MANTENIMENT TECNIC
Puntuacié maxima: 3
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Publicom Marketing S.L

Tasques de revisiod, supervisio i neteja d'equips amb periodicitat quinzenal.

+proposa una quantitat en euros al mes per a tasques de manteniment i suporti altra quantitat per
a reparacions, formacié o millora i adquisicié d'equipaments existents (se valorara en sobre 3).
Puntuacié: 1

Catorceno produccions SL

Amb la figura del operador i control central a jornada completa diuen que garanteixen la deteccio
diaria de errors anomalies i incidéncies i la correccid dels mateixos. Encara que no fan cap
proposta de gestié del manteniment técnic.

Puntuacié: 2

Associacio Ona Mediterrania

Revisio setmanal per part del responsable técnic de |'Adjudicatari.

Deficiéncies detectades assumides pel concessionari en funcié del pressupost proposat com a
millora de material técnic.

Es proposa incloure a la memoria semestral un informe del manteniment técnic i de l'estat de
pressupost en inversié de millora del material.

Puntuacié: 2

Dkans produccions, S.L.
Servei técnic cada dos mesos i una quantia econdmica no superior a 100 €
Puntuacié: 1

ALTRES MILLORES. MILLORES VALORABLES MITJANCANT JUDICI DE VALOR
Puntuaciéo maxima: 5

Publicom Marketing S.L

- Proposen 1 redactor més a mitja jornada

- Pagina web en format digital amb noticies i radio on line

- 45 minut més informatius diaris + 5 butlletins horaris (valorat a altra punt)

- 1 sortida exterior 1 pic per setmana com a minim+ altres puntuals (valorat a altra punt)

- Inversions en millores de la radio si s'assumeixen les reparacions (valorable a altra sobre)
- Accions de marketing de pagament a Facebook Ads i cartelleria (valorat a altra punt)
Puntuacié: 2

Catorceno produccions SL

- Un operador de radio i de control central a jornada completa

- Un dissenyador maquetador de revista a temps parcial

- web amb servici de radio on line i radio a la carta i radio a la vista

- Redisseny de la revista

- Unitat mobil amb sistema 3G. Amb la unitat mobil que posen a disposicié del projecte amb
sistema 3G es poden realitzar connexions rapides, comodes i qualitat de so i permet fer qualsevol
tipus de transmissié radiofonica, sense cap tipus de moviment técnic, el que facilita desplagaments
a qualsevol part del municipi en qualsevol moment.

- Reporter LP-1 adaptant mans lliures del telefon mobil a I'equip

- Tot un complet equipament técnic que posen a disposicié per fer la prestacio del servei adaptada
a les noves tecnologies i necessitats digitals i on-line per sistemes d'exteriors i interiors i realitzacio
d'Emissions de concerts i esdeveniments esportius en directe des dels diferents escenaris.
Puntuacié: 5
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5 hores setmanals, acumulables mensualment, per poder dedicar a altres produccions propies. El
que suposen 20 hores de produccié cada mes. (aquestes hores van a part de les que es puguin
incloure en augment de programacioé en directe)

Puntuacioé: 1

Dkans produccions, S.L.

1 técnic de so a mitja jornada de 16 a 20 h per controlar les tardes i enregistrar programes de cap

de setmana.

Puntuacié: 3

LICITADOR Puntuacions totals

Capalluch S.L 0 :
Publicom Marketing S.L 33

Catorceno produccions SL 36

Associat_:ic') Ona Mediterrania 23

Dkans produccions, S.L. 20

Criterios valoracidon para la contratacion del servicio periodistico para la realizacion de la programacion de|
informativos y de entretenimiento en la Emisora Municipal y redaccion, fotografia y maquetacion de la revista

municipal
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Calvia, 22 de setembrt 2017

M. Antonia Ferragut Carrefio
Cap de Seccié de Comunicacio
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